
Устойчиви иновации: дефиниция и 
управление



CASI-F накратко

CASI към момента е най-амбициозният опит в ЕС за създаване на общо-

европейска дефиниция за устойчиви иновации и рамка за анализа и 

управлението им. 

• Финансиран от Европейската комисия чрез  7-ма рамкова програма

• 19 партньора и кореспонденти на проекта във всички държави на ЕС

• 42 месеца задълбочен и холистичен анализ, създаване и пилотно приложение 

на рамката CASI-F

• CASI-F е жив инструмент за съвместно създаване на знание, анализ и 

управление, чиято цел е подобряване на икономическата, социалната и 

екологичната устойчивост на седемте вида иновации: продукт, услуга, 

социална, организационна, управленска, системна и маркетингова.



3 паралелни дименсии на анализ

Подходът на CASI-F

Source: Popper et al. (2017) – See also http://www.casi2020.eu/casi-‐f/
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Как разработихме CASI-F?
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Значение на характеристиките на устойчивите иновации

Кое прави иновацията устойчива? 



✓ Управлявайте иновациите си устойчиво

чрез холистичен подход: оценете

иновацията си от гледна точка на пазара, 

академичната сфера, регулаторната рамка и 

обществото;

✓ Планирайте на стратегическо, 

управленско и оперативно ниво в 5 стъпки

С какво ще Ви е полезен CASI-F



Стъпка 2: анализ на критичните моменти



Стъпка 3: Многопластово управление



Стъпка 3: Многопластово управление



Пример с продуктова иновация
(Стъпки 1 и 2)

• 194 казуса на иновации на 
продукти преминаха през
анализ на устойчивостта

• 38 казуса на иновации на 
продукти бяха избрани за 
по-систематичен анализ и 
оценка на критичните 
моменти

• 274 фактора (т.е. бариери, 
шофьори, възможности и 
заплахи) вследствие на 
критичен анализ на 
проблемите и оценка на 
избраните иновационни 
продукти
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..Пример с продуктова иновация 
(Стъпка 3)

• 67 действия бяха 
предложени, като се 
използва подходът за 
управление на 
консултациите на 
няколко равнищаS

• 6 пътни карти бяха
разработени, които 
адресират 
мениджърските 
аспекти: контекст, 
хора, процеси и 
въздействие

Step 3:

Multi-level advice  

management

Step5:

Action roadmaps  

management
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БЕНЧМАРКИНГ: с мениджърски практики от 
цяла Европа!



научете повече на
www. casi2020.eu

http://www/


ПРЕДСТОИ:
май 2017:  

обучение за боравене с инструмента CASI
с опция за сертифициране

за записване: Мария Александрова, 0877926996, 
maria@cleantech.bg

&
закриващо събитие за експерти на 30 май

mailto:maria@cleantech.bg

