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Призът „Златно сърце” в категория МАРКЕТИНГ С КАУЗА също беше присъден на търговската 

верига, за проекта им Гората на Kaufland, дарявайки 20 000 дъбови фиданки на Столична община 

в подкрепа на „Новата гора на София 2“. Компанията спечели отличие и в категория ИНОВАЦИИ 

И УСТОЙЧИВО РАЗВИТИЕ, за своя първи „зелен“ хипермаркет в кв. „Горубляне” - от първата 

копка той е изграден по последни екологични стандарти, а за откриването му са вложени 35 

милиона лева.  

 

Победител в категория ИНОВАТИВЕН КСО ПРОЕКТ стана Пощенска банка, с платформата им 

„Вселена от възможности”, чиято цел е да обедини атрактивни идеи на граждани и организации 

с нестопанска цел, които са свързани със социално предприемачество в три ключови области - 

образование, дигитални иновации и опазване на околната среда. ЛИДЕР НА ПРОМЯНАТА стана 

Нова Броудкастинг Груп, с техния проект ПРОМЯНАТА, чиято цел е да подобри трайно живота 

на децата и младежите в България, като открива и подпомага мотивирани социални 

предприемачи да реализират по устойчив начин идеите си, съвместно фондация Reach for Change 

България от 2014 г. насам. Категория РОДОЛЮБИЕ е жизненоважна за отстояване ценностите на 

всяко едно общество. Победител за поредна година стана Фондация „Нашият Дом е 

България“, за неуморните усилия на арх. Пламен Пламенов Мирянов-младши и целия екип в 

посока разпространяване на християнските ценности и опазване на българските добродетели.  

 

 

 

Призът УЧИЛИЩЕ С МИСИЯ отиде при ЧОУ „Цар Симеон Велики”. Наградата получиха д-р 

Милен Врабевски и д-р Росица Врабевска, основатели и собственици на Образователен комплекс 

„Цар Симеон Велики”, за своя дългогодишна и устойчива социална ангажираност, сред които 

безплатно обучение на деца в неравностойно положение, подкрепа на домове за възрастни хора, 

приюти за кучета, засаждане на дръвчета и много други. Победител в категория МЕДИИТЕ И 

БЛАГОТВОРИТЕЛНОСТТА стана bTV, с кампанията си „Да изчистим българия заедно”.  

 

Особено голяма беше конкуренцията за категория НПО в действие, а наградата отиде напълно 

заслужено при Фондация „Подай ръка”. Сърцатият екип на фондацията не просто закупи, но 

и удвои стойността на една от картините на художници, останали без дом, които се продаваха 

благотворително по време на церемонията. Призът ЗДРАВЕН БЛАГОДЕТЕЛ грабна Code Health 

TV - единствената здравна телевизия в България, с фокус върху превенцията и здравето на 

хората. Национална кампания „Зелено четене" е победителят в категория КУЛТУРА. 

Инициативата има за цел да популяризира четенето на обществени места, както и на съвременна 

българска литература.  

 

ЛИЧНОСТ ВДЪХНОВИТЕЛ и носител на отличието „Златно Сърце” стана нотариус Богдана 

Бъчварова, която през годините е помагала на десетки хора в нужда, както със собствени 

средства, така и с професионални безплатни консултации и безвъзмедна дейност. Компанията 

за хотелска козметика и текстил ЛАРЕН подкрепя каузи, свързани с хора в неравностойно 

положение, попаднали в приюти или домове за временно настаняване. За тази своя дейност, те 

грабнаха първо място, в категория ПОДКРЕПА НА ХОРА В НЕРАВНОСТОЙНО ПОЛОЖЕНИЕ. 

 

„Тази година бяхме особено впечатлени от значимите социални инициативи, които бизнесът и 

НПО-тата развиват и подкрепят. Вече всички се убедихме, че корпоративната социална 

отговорност е неразделна част от организационната култура и е не само повод за гордост на 

служителите, но ясно отличава успешните бизнеси” - сподели Даниел Димитров, изпълнителен 

директор и издател на Business Lady.  

 

Водещ на церемонията беше актьорът Явор Ралинов, а за доброто настроение на гостите се 

погрижиха 8-годишната Леа Стефанова от HighLight Singing Academy, както и прекрасните 

деца от частна гимназия АКАТАМУС - първата професионална гимназия по сценични изкуства.  
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Наградите „Златно сърце” целят публичност на усилията на компании, НПО, институции и 

физически лица, подкрепили различни каузи със социален и обществено значим характер, като 

по този начин се даде пример и бъдат насърчени все повече компании и личности да се включат 

в подобни инициативи. Този проект на списание Business Lady е още едно продължение на 

основната цел на изданието – да дава гласност на различни професионални успехи, качества и 

постижения, споделяйки добрите практики и изпитани управленски модели както на 

организацията, така и на нейните комуникации и обществена отговорност.  

----------------------------------------------------------- 

Списание Business Lady е единствено по рода си информационно издание с бизнес насоченост и дамска аудитория. 
Това е списанието на всяка уважаваща себе си съвременна работеща жена. Изданието реализира редица проекти (освен 
печатния си и он-лайн формат) – Business Lady Club (Exclusive; Женско предприемачество; Startup; Пловдив), Годишни 
награди “Business lady” (2012, 2013, 2014, 2015, 2016, 2017, 2018, 2019, 2020, 2021, 2022), Конференция Business Lady 
Excellence (2018, 2019, 2020, 2021, 2022), Годишни награди за благотворителност и КСО „Златно сърце” (2014, 2015, 
2016, 2017, 2018, 2019, 2020), Годишни награди „Компания на годината” (2014, 2015, 2016, 2017, 2018, 2019, 2020, 
2021, 2022), Икономически форум (2016, 2018, 2019), Конференция Business Excellence (2019, 2020),  Благотворителен 
бал за борба с рака на гърдата (2013, 2014), потребителската класация „ЛЮБИМИТЕ МАРКИ” (2009, 2010, 2011, 2012, 
2013, 2014, 2015, 2016, 2017, 2018, 2019, 2020, 2021), БРАНД мениджър на годината (2019, 2020, 2021, 2022), 
Конференция BRAND talks (2019, 2020, 2021),  Книга за маркетинг „Мисия: Любима марка“, Социални кампании, проект 
„Успешни в България”, Алманах ЛИДЕРИТЕ НА БЪЛГАРИЯ, Диамантено парти и др. 

----------------------------------------------------------- 

За допълнителна информация: Даниела Илиева, +359 884 060 940, ilieva@bgbusiness.com,  

www.goldenheart.events, www.businesslady.eu 
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